
C:\Formularios\FORMDISC.DOC 

UNIVERSIDADE FEDERAL FLUMINENSE 

PRÓ-REITORIA DE PESQUISA E PÓS-GRADUAÇÃO 

COORDENADORIA DE PÓS-GRADUAÇÃO 

 
CADASTRAMENTO DE DISCIPLINAS - Stricto Sensu 

Nome do Curso ou Programa: Mestrado Profissionalizante em Engenharia de Produção e Sistemas 

Computacionais 

 

Nome da Disciplina: 

Gestão estratégica 
       

Ministrada :   x ME  DO  Ambos 

Carga Horária/Créditos 

Teóricos Téorico-Práticos Trabalho Orientado / Est. 

Superv. 

Total 

Carga Horária No de Créditos Carga Horária No de Créditos Carga Horária No de Créditos Carga Horária No de 

Créditos 

16 1 32 2   48 3 

Ementa da Disciplina: 

Analise das Estratégias Organizacionais: Motivação para lidar com as Mudanças e novos desafios dentro da 

Organização, Conceitualização  Básica da Gestão Estratégica, Analise e descrição dos principais Instrumentos 

de estudo dos Ambientes Externo e Interno da Organização, Formulação de  algumas Técnicas e Métodos 

usados na elaboração do plano Estratégico da Organização, Implantação Como transformar decisões 

Estratégicas em ações praticas, Implementando  uma  metodologia ou roteiro de um plano estratégico e suse 

respectivos planos de ação preparando um Roteiro 
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